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Recours aux associations de consommateurs

En mai et septembre 2007, 'UFC — Que Choisir assigne a deux reprises des
entreprises du secteur banques — assurances

Les deux fois, elle le fait au coté d’'un consommateur
Elle relaye son action par une campagne de presse
Elle lance un site internet permettant aux consommateurs de faire leurs calculs

Elle incite les consommateurs a envoyer une lettre type pour réclamer leur
« du »

Les sociétés et leurs fédérations contestent et poursuivent 'association pour
diffamation
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Des milliards de bénéfices évaporés...

Je dispose d'un numéro de dossier
et souhaite accéder au calculateur :

= Le scandale de l'a; e emprunte
" LUFC-Que Choisir a démentré par un modéle économigue basé identifiant:[ |
|~ surles sinistres réels de la population des assurés, que les .
contrats d'assurance emprunteur sont largement Mot de passe : |:| ok
bénéficiaires. '

Les primes versées par les consommateurs permettent trés largement de couvrir les
sinistres et les frais.

Si vous avez oublié vos identifiants cliquez ici



















Evaluer le risque lie a
une réclamation




Evaluer le risque lie a
une réclamation
















